lz Liineburg. Wie prisentiert
sich die Leuphana Universitiit
Liineburg in der Welt? Diese
Frage war Inhalt eines Work-
shops der Studentenimitiative
AIESEC in Kooperation mit der
Werbeagentur GVEK ~ Boro-
wiak & Zieche. Projektleiter wa-
ren Prof. Dr. Ursula Weisenfeld
und Andreas Heinen vom Lehr-
stuhl fiir Marketing- und Tech-
nologiemanagement.

Die Teilnehmer, die sowohl
aus Liineburg als auch auslin-
dischen Partnerunis stammten,
beschiftigten sich mit Themen
wie der Attraktivitit der Leu-
phana auf auslindische Studen-
ter; dem Internetauftritt im in-
ternationalen  Vergleich  und
dem Angebot an englischspra-
chigen Veranstaltungen, berich-
ten Annett Wojtaszek und Ge-
sine Abel von AIESEC.

Umfragen unter den jeweili-
gen Ziclgruppen lieferten span-
- nende  Ergebnisse. Momentan
unterhilt die Universitit Part-
nerschaften zu 109 Fakultiten
in anderen Lindern, von denen
jedoch nur die Hilfte Studenten
nach Liineburg entsendet. Dies
kénnte unter anderem daran
liegen, dass die Werbemalinah-
men an den Partneruniversiti-
ten gering ausfallen und zum
Beispiel Broschiiren den Stu-
denten dort oft nicht zur Verfii-
sung gestellt werden.

Die Internetseite der Univer-
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sitit, die neben der Mund-Pro-
paganda als eine der wichtig-
sten Informationsquellen  gilt,
ist zwar ansprechend gestaltet.
Dennoch fillt es gerade aus-
lindischen Studenten schwer,
sich auf den internationalen
Seiten zurecht zu finden und
ansreichend Informationen
ither die angebotenen Kurse, die
Universitat und deren Standort
#u hekommen.

Gerade dieser Punkt ist of-
fenbar fir Austauschstudenten

noch immer ein wichtiges Kri-
teriwm bei der Entscheidung fiir
einen Auslandsaufenthalt.
Merkmale wie die hichste
Kneipendichte  Deutschlands
und die MNihe zu Hamburg sind
unter den Befragten die wich-
tigsten Griinde bei der Ent-
scheidung fiir Liineburg.

Zwar kommt deutschland-
welt enghschsprachigen Veran-
staltungen hohe Bedeutung zu
und bei Meuberufungen werden

Professoren  teilweise vertrag-

lich dazu verpflichtet, dennoch
gibt es immer noch kein aus-
reichendes Angebot.

Dieses Problem ergibt sich
vor allem aus der Tatsache, dass
das Bewussisein fiir das inter-

nationale Verstindnis noch
nicht im ausreichenden Male
vorhanden ist.

Bei der Zusammenarbeit mit
der Werbeagentur konnten die
Studenten Agenturluft schnup-
pern und einen Einblick in die
Arbeitsabliufe gewinnen. Dabei

entstand ein Konzept zur Ver-
besserung der bestehenden Leu-
phana Internetseite, die aus der
Perspektive  der  Suchenden
strukturiert ist. Es wurde aulfer-
dem ein Students’ Guide” fiir
auslindische Studenten entwi-
ckelt und eine Broschiire, die
Professoren ermuftigen soll, die
Maoglichlkeit eines Auslandsauf-
enthalts wahrzunehmen.

Die Konzepte werden zur
weiteren Verwendung dem In-
ternational Office ibergeben.



